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La Feria Profesional de Frutas y
Hortalizas ‘Fruit Attraction’, que
celebré su primera edicién los
pasados dias 4, 5y 6 de noviembre
en los pabellones 1y 3 del Ifema
de Madrid, ha satisfecho, en gran
medida, las expectativas de la
mayoria de los expositores que
han tenido la oportunidad de
aumentar sus contactos comer-
ciales con empresas nacionales e
internacionales del sector agroa-
limentario. Sin embargo, no son
pocos los que coinciden en sefia-
lar una serie de ‘puntos’ que se
podrian mejorar, como la necesi-
dad de una mayor superficie expo-
sitoray, entre otros, la necesidad
de que se produzca un cambio de
fecha en su organizacion.

Segun las cifras oficiales que
maneja la Consejeria de Agricul-
turay Pesca de la Junta de Anda-
lucia, «la presencia andaluza en
esta feria ha superado las expec-

Fruit Attractionlogra
confianza suficiente
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tativas con un balance de mas de
2.500 contactos comerciales, ade-
mas, la mayoria de las empresas
andaluzas que han participado
han resaltado que los resultados
han sido mucho mejor de los que
se esperaban y han confirmado
su presencia en 2010». PAGS. 4Y5

|

volver’' en 2010

Como en cualquier evento, la feria hortofruticola de la
capital de Espana también ha recibido algunas criticas. La
mayoria de ellas se han centrado en destacar que los dos
pabellones que la han albergado eran demasiado pegquenos

MARKETING. Los expositores almerienses llamaron la atencién por sus cuidados stands y otras herramientas de promocién como el superhéroe Tomatoman. /IDEAL
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La Feria Profesional de Frutas y
Hortalizas ‘Fruit Attraction’, que
celebré su primera edicién los
pasados dias 4, 5y 6 de noviembre
en el Ifema de Madrid, ha satisfe-
cho, en gran medida, las expecta-
tivas de la mayoria de los exposi-
tores que han tenido la oportuni-
dad de aumentar sus contactos
comerciales con empresas nacio-
nales e internacionales del sector
agroalimentario. Sin embargo, no
son pocos los que coinciden de
sefialar una serie de ‘puntos’ que
se podrian mejorar, como la nece-
sidad de una mayor superficie
expositoray, entre otros, la nece-
sidad de que se produzca un cam-
bio de fecha en su organizacion.
Segun las cifras que maneja la
Consejeria de Agriculturay Pes-
ca de la Junta de Andalucia, «la
presencia andaluza ha superado
las expectativas con un balance
de mas de 2.500 contactos comer-
ciales». Seguin la Consejeria, ade-
mas, «la mayoria de las empresas
andaluzas que participan en la
muestra han coincidido en resal-
tar que los resultados han sido
mucho mejor de los que se espe-
raban y han confirmado su pre-
sencia para el afio que viene».
En total participaron en la feria
madrilefia méas de medio centenar
de empresas de la Comunidad
Auténoma andaluza, de las que
unas 40, aproximadamente, lo
hicieron bajo el paraguas de la
Junta de Andalucia, que conté con
un espacio expositivo de unos
1.200 metros cuadrados. Los asis-
tentes a la feria destacan como fue
precisamente el stand andaluz uno

DIMENSIONES. Pese a que la mayor parte de exposi

Pese a las criticas por el poco espacio dedicado al evento, solo
dos pabellones, y por la fecha en la que tiene lugar, que o
consigue atraer a muchos miembros internacionales del
sector, la mayor parte de los expositores piensa repetir en 2010

La feria Fruit
Attraction

convence en
su estreno

de los mas visitados durante los
tres dias que duro el evento. Por
ello, desde la institucién autono-
mica consideran que «estos datos
confirman que la presencia de
Andalucia ha estado acorde con
la importancia que tiene el sector
hortofruticola andaluz en el pano-
rama nacional e internacional».

Almeria tuvo una gran repre-
sentacion en el stand andaluz. Y

es que los visitantes del stand
andaluz pudieron conocer de pri-
mera mano los sistemas de lucha
biolégica para combatir las pla-
gas en los cultivos gracias a los
avances registrados en la pro-
vincia.

Ademas, por otra parte, la Con-
sejeria de Agricultura y Pesca
aproveché también la ocasion
para presentar en la feria nuevas

plataformas de comercializacion,
seglin han explicado, «fruto de la
integracion empresarial y que
suponen una decidida apuesta por
concentrar la oferta y aumentar
el poder de influencia en las deci-
siones de compra».

Desde la Administracion anda-
luza han sefialado como produc-
tos que mas llamaron la atencion
en el stand de la Junta los de «la

tores ha cumplido con sus expectativas, muchos se quejan de que la feria podria haber sido mds grande en cuanto a espacio. / IDEAL

marca Calidad Certificada, asi
como los procedentes de la Pro-
duccion Integrada». También
han destacado el interés desper-
tado por los productos «de IV y
V gama, asi como por productos
tan atractivos como las frutas tro-
picales, los frutos rojos, los citri-
cos, las conservas de hortalizas,
asi como las nuevas variedades
de tomates que ofrecen los pro-
ductores andaluces».

Finalmente, Fruit Attraction le
ha servido a la Consejeria de Agri-
culturay Pesca para seguir impul-
sando, a través del Instituto Euro-
peo de la Alimentacién Medite-
rranea (Leamed), la promocién
del Teléfono de Informacién Nutri-
cional (900-878-525), asi como la
Maquina Mediterranea con el
objetivo, como han informado, «de
difundir los valores saludables,
culturales y ecolégicos de la Die-
ta Mediterranea».

Participantes

Por otra parte, una de las comer-
cializadoras de productos horto-
fruticolas almerienses que no
quiso perderse la primera edi-
cion de Fruit Attraction, como
es Femago, también ha logrado
cumplir sus objetivos en la feria
agroalimentaria madrilefia. Y es
que, como ha confirmado Israel
Gongora, gerente de la empresa,
como suele suceder en este tipo
de eventos, «nos hemos encon-
trado con muchos de nuestros
clientes y, como ya viene siendo
habitual, hemos conocido a posi-
bles clientes». No obstante, Gon-
gora ha recordado que, «no hay
que olvidarse de que la campafia
esta siendo mala para todos, tan-
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to productores como comerciali-
zadores».

Del mismo modo, Cajamar
Caja Rural, entidad financiera
de referencia para el sector hor-
ticola espafiol y, como no podia
ser de otra manera, muy espe-
cialmente para el campo de la
provincia almeriense, aprovech6
su participacion en la feria orga-
nizada por Fepex y el Ifema para,
como han explicado, «mostrar al
visitante la historia de la enti-
dad, que discurre de forma para-
lela desde su origen a la evolu-
cion de la agricultura de primor,
aportando soluciones financie-
ras a las necesidades de los agri-
cultores y empresarios».

El Grupo Agroponiente, por su
parte, también califica de «<muy
positiva su participacion» y sus
responsables han asegurado que
«realmente, ha sido una feria muy
bien organizada y con gran ambi-
cién en cuanto a los objetivos mar-
cados». Han asegurado, ademas,
que su «balance es espectacular
en cuanto a contactos» y que su
stand «ha sido uno de los puntos
de encuentro de la feria» y en él
han recibido «a mas de un millar
de clientes en tres dias. Ademas,
ha habido contactos comerciales
tanto con clientes consolidados
con nuestras empresas como con
otros con los que hemos abierto
nuevas vias comerciales». Ade-
mas, han recalcado que han
«encontrado todas las facilidades
del mundo por parte de los orga-
nizadores». En definitiva, tanto
para Agroponiente como para
Vegacafada, empresas del grupo,
«la feria ha cumplido amplia-
mente con las expectativas».

Coexphal

SATISFACCION. Grupo Agroponiente supera sus expectativas iniciales en Fruit Attraction. / IDEAL

Puntos negros

Almeria aboga
pPOr un cambio
de fecha

R.V.A.

Pese a la satisfaccion general
mostrada por la mayoria de
las empresas que expusieron
sus productos y servicios en
la primera edicién de Fruit
Attraction, éstas también han
querido subrayar algunos
aspectos que son mejorables
de cara a préximas celebra-
ciones del evento.

Practicamente todos los
empresarios consultados han
coincidido en sefalar que el
espacio expositor de la feria
les ha parecido demasiado
pequefio. Y es que, pese a la
intensa promocién que ha
tenido la feria, lo cierto es
que sumando la superficie
del Pabellén 1y 3, donde esta-
ba ubicada Fruit Attraction,
ésta dista bien poco de la de
Expo Agro, una feria que,
afortunadamente, sigue sien-
do la méas importante de
cuantas se celebran en el
Arco Mediterraneo.

Por otra parte, otro de los
aspectos negativos que han
sefialado los expositores es
la idoneidad de la organiza-
cion del evento a principios
de noviembre. Y es que, como
ha afirmado Israel Géngora,
comercial de Femago, «ade-
lantando la feria unos vein-
te dias se daria pie a que asis-
tiera un namero mayor de
representantes internacio-
nales de los diferentes sub-
sectores agroalimentarios».
Del mismo modo, para Gon-
gora, «el adelanto no seria
perjudicial para los produc-
tores y comercializadores de
productos hortofruticolas de
la provincia de Almeria, ya
que para esas fechas se cuen-
ta ya con toda la variedad de
hortalizas».

Sin embargo, parece ser
que desde la organizacion de
Fruit Attraction, que com-
parten Fepex y el Ifema, no
han recibido este mensaje, ya
que todo apunta a que el pré-
ximo afio la feria no sélo no
se adelante entre dos sema-
nas y un mes como desea bue-
na parte del sector agricola
almeriense, sino que la retra-
sardn en torno a una semana.
Asi, la segunda edicion de la
feria hortofruticola esté pre-
visto que se celebre en
Madrid del 10 al 12 de noviem-
bre de 2010. Este afio tuvo
lugar del 4 al 6 de noviembre.

«El evento sera el referente
internacional del sector»

R.V.A.

La Asociaciéon de Organizacio-
nes de Productores de Frutas y
Hortalizas de Almeria (Coexp-
hal), que aglutina al 70 por cien-
to de la comercializacién horto-
fruticola de la provincia, consi-

dera todo un acierto su presen-
ciaen la primera edicién de Fruit
Attraction. Asi, para su presi-
dente, Manuel Galdeano, «la feria
ha sido todo un éxito para ser la
primera edicién, ya que ha con-
tado con la presencia de muchi-
simos visitantes profesionales y
posibles compradores». Ademas,

Galdeano ha asegurado que des-
de Coexphal estan «seguros que
esta feria se consolidarad como
referente internacional del sec-
tor productor y comercializador
de frutas y hortalizas de Espafia,
y que esa consolidacién la vere-
mos con las préximas ediciones
de Fruit Attraction».

Segun apunta Galdeano, asi-
mismo, «a las empresas que han
asistido como expositores les ha
resultado muy interesante la feria,
ya que han podido afianzar sus
carteras de clientes y establecer

nuevos contactos con visitas pro-
fesionales que han mostrado inte-
rés en conocer sus frutas y hor-
talizas». Por ello, el presidente de
Coexphal ha asegurado que «la
celebracion de Fruit Attraction
ha sido muy positiva para todo el
sector hortofruticola».

Cabe recordar, por otra parte,
que Coexphal ha aprovechado
también la feria madrilefa para
dar a conocer el nuevo catalogo
de servicios de su laboratorio,
Labcolor, que lleva trabajando en
el campo desde 1988.




