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JORGE BROTC)NS / PRESIDENTE DE FEPEX

«Tenemos que mejorar nuestra competitividad»

Ademids de ser la cabeza visible
de FEPEX (Federacion Espafic-
la de Productores Exportadores
de Frutas, Hortalizas, Flores y
Plantas Vivas), preside Bonnysa
Agroalimentaria, una empresa
que ha hecho del cultivoy co-
mercializacion del tomate su
principal sefia de identidad.

MAR MURNIZ

es la radiografia del sector

hortofruticola espafol que
hace una voz autorizada en la
materia, Jorge Brotons, coorga-
nizador de Fruit Attraction. Los
puntos fuertes de los que puede
alardear Esparia son el clima, un
profundo conocimiento del mun-
do agrario y su larga trayectoria
en exportacion. «Somos capaces
de hacerlo mejor que nadie —ase-
gura-, y ahora tenemos que en-
contrar el camino para mejorar
las producciones y ser mas com-
petitivos». Llega el turno de los
puntos débiles: desunién en un
sector que debe aprovechar la
crisis como acicate para buscar,
todos juntos, sus fortalezas. Bro-
téns hace también una llamada
de atencion a las administracio-
nes: «Tienen que apoyar la mo-
dernizacién y sostenibilidad de
nuestra agricultura para no per-
der un sector que vertebra la eco-
nomia nacional con la contrata-
¢ion de mucha mano de obray.

Pregunta.- (Por qué era ne-
cesaria esta feria?

Respuesta.- Espaia es primer
pais productor y exportador
mundial de frutas y hortalizas y,
sin embargo, carecia de un ins-
trumento propio de promocién
eficaz para demostrar, todas la
comunidades auténomas juntas
y a nivel internacional, su capa-
cidad productiva y comercial.

P.- éEstamos a la altura en in-

I 0 que sigue a continuacion

éCudles son los principales competidores a los que se

enfrenta Espana?

Estamos atenazados por el Norte y por el Sur. Por una lado la
alta tecnificacién de paises como Holanda, donde en sus
invernaderos pueden producir hasta multiplicar por seis lo que
nosotros conseguimos actualmente, y por otro, la competencia
de paises terceros donde la mano de obra esta 10 veces més
barata que en Espana. Tenemos que reaccionar rapidamente y
mejorar mucho nuestros rendimientos.

fraestructuras para poder man-
tener este posicionamiento?

R.- La agricultura en Espaina
ha experimentado una moder-
nizacién a través del tiempo, pe-
ro ahora mismo es necesario dar
un impulso a la reconversion de
variedades y efectivos producti-
vos mediante la innovacion tec-
nolégica, que nos permita mejo-
rar nuestra competitividad para

seguir ostentando el liderato.
P.- ¢Existe intencién de con-
tinuidad de Fruit Attraction?
R.- Por supuesto, La Feria na-
ce con caracter anual. El primer
afio ha sido muy dificil conven-
cer a todas las partes, pero he-
mos partido de un disefio modu-
lar que permite a todas las em-
presas acudir con un esfuerzo
econdmico bajo. Hemos logrado

LSCAR MONZAN

hasta el momento contar con
330 expositores de los que 270
son productores de frutas y hor-
talizas. También estaran presen-
tes empresas de Francia, Italia,
Polonia, China y Egipto.

P.- (A quién va dirigida?

R.- Los principales protagonis-
tas son los productores comer-
cializadores, acompanados por
empresas de servicios al sector y
atrayendo a las empresas mayo-
ristas y de la gran distribucion,

P.- {Los productos de IV Ga-
ma (cortados y lavados listos
para consumir) suponen una al-
ternativa de negocio?

R.- Su evolucién en la venta
ha sido espectacular, sobre to-
do para las hortalizas de hoja
—-que se ofrecen en todos los li-
neales de los supermercados-,
pero la gama de productos de-
be seguir su desarrollo introdu-
ciendo mucho mas las frutas
cortadas listas para consumir.

Actividades paralelas

M.M

En su primera edicion, Fruit Attraction
trae un programa cargadito de
actividades paralelas. Se celebraran
unas Jornadas Técnicas que abordaran
asuntos ligados a la produccion y la
comercializacion en el sector
hortofruticola, con mesas redondas y
talleres, entre otros formatos, que
pretenden ser un espacio para el debate
y las relaciones. Ademas, el jueves 5 de
noviembre se hara entrega de los
Premios Agrointegra de
Responsabilidad Social. Por dltimo, los
expertos en hacer las frutas y hortalizas
lo mads atractivas para su posible
comprador revelaran sus secretos en
una exposicién de escaparatismo.

«Al por menor. Asociacién de
Empresarios Detallistas de Frutas y
Hortalizas de Madrid (Adefrutas) es la
organizacion que representa a los
fruteros de la capital. Son los que estan
a pie de calle, los que se enfrentan al
ceno fruncido de los clientes cuando
suben las judias verdes, los que van a
Mercamadrid a buscar el género
cuando las calles no estan puestas, y
los que colocan con esmero unas
piezas sobre otras creando esas
piramides multicolores que amenazan
con echar a rodar kilos y kilos de
naranjas ante cualquier desequilibrio...
Ellos miman su puesto, es su oficio, y
van a dar rienda suelta a su saber
hacer en Fruit Attraction.

«..Elegidos. De los muchos y buenos
profesionales que hay detras de cada
mostrador, «tres primeros espadas de
la fruteria de Madrid», como los
presenta Alejandro Gonzélez
“Ferrero, gerente de
Adefruas, mostrarin sus
- propiestas en el
maco de la
Exosicion
Prmanente de
Escaparatismo con
Irutas y
lortalizas.
181 que, como un
lodegon viviente,
14 de noviembre
xpondra sus
poductos Aki
Ribolilla; el dia 5 lo
ha4 José Cardaba,
Fruas Vitaminas, y
el 6 a demostracion
corred a cargo de
FrutasVazquez; el
emblenatico negocio
situado er la madrilefia
walle, daala Lnpmoayuitectos con su
género, intentaran componer «la
fruteria ideal», un deleite para todos
los sentidos.




