
da Viernes, 6 de noviembre de 200922
economía 

Diario de Avisos
Santa Cruz de Tenerife

La segunda misión de los emba-
jadores no se ha hecho esperar y
ayer estaba previsto, en un gran
encuentro virtual de jóvenes
canarios, la presentación de la
“Operación No Winter Blues.
Misión Worldwide”, una movili-
zación en la que, por medio de
dos eventos que se desarrollarán
simultáneamente en Gran Cana-
ria y Tenerife y la retransmisión
en directo a través de la web
www.nowinterblues.com, todos
los voluntarios darán a conocer
la campaña Say No To Winter
Blues al mundo.  

Los voluntarios que estén ins-
critos en la web www.comparte-
tufortuna.com, en total más de
2.000 jóvenes, estaban convoca-

dos para que, bien desde sus
casas o bien desde algunos de los
dos eventos, compartan con el
mundo, vía mail o redes sociales,
el estreno del spot de la campaña
que recorrerá Europa, que es la
parte central de la campaña pro-
mocional.

Selección embajadores
Además, todas las personas que
acudieran a alguno de los dos
actos o que se hayan registrado
previamente en la web
www.compartetufortuna.com
para esta misión, pueden partici-
par en una nueva selección de
dieciséis Embajadores para las
próximas misiones europeas que
se realizarán en Inglaterra, Ale-
mania, Dinamarca y Suecia, pró-
ximamente. 

En estos dos eventos, abiertos

Turismo moviliza a sus
voluntarios para anunciar
su campaña en internet
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La Consejería de Turismo del
Gobierno de Canarias, a través
de la empresa pública Promo-
tur, ha invitado a 1.200 profe-
sionales alemanes del sector a
conocer la oferta turística del
Archipiélago los días 6 y 7 de
noviembre en el recinto ferial
de Frankfurt. La exhibición se
enmarca dentro del encuentro
organizado por el consorcio
turístico de Thomas Cook para
presentar sus ofertas de cara a
la próxima temporada.

La estructura del recinto
expositor de Canarias, de 90
metros cuadrados, se adapta a
la actividad propia de este
encuentro profesional con un
atractivo diseño visual. Dentro

de este recinto se distribuyen
varios mostradores para distri-
buir información turística.
Desde Canarias se traslada una
representación de técnicos
turísticos del Gobierno regio-
nal, de los patronatos de
turismo de las Islas que han
decidido participar, y personal
comercial de diferentes empre-
sas del sector hotelero canario,
con la finalidad de dar a cono-
cer la oferta turística del archi-
piélago. Este evento es impul-
sado por el consorcio Thomas
Cook, que convoca destinos
turísticos con los que opera. El
lema promocional de esta edi-
ción es “Tour de verano con sol
y arena a bordo”. Esta convoca-
toria venía celebrándose en edi-
ciones anteriores con el nombre
de Premier Reisesommer.

Promotur estará en el
recinto ferial de Frankfurt de
la mano de Thomas Cook

al público, Islas Canarias presen-
tará  además en primicia mun-
dial la película resumen de la
Operación No Winter Blues:
Misión Islandia. Esta nueva
acción tiene como objetivo seguir
apoyando y extendiendo el men-
saje de la campaña: decir No al
Winter Blues y visitar las Islas
Canarias.  

La consejera Rita Martín. / DA
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Varios comerciantes de la
Feria de Oportunidades Expo-
saldo, que abrió en la capital
tinerfeña el pasado miércoles,
han tachado de “represalia”
las “continuas inspecciones de
comercio y trabajo”, señala
una de las afectadas. Así, sos-
tiene que este “avasallamiento
viene a consecuencia de nues-
tras quejas cuando nos anun-
ciaron que la feria no se cele-
braba”. Explica “que cada día
vienen cuatro o cinco inspecto-
res que controlan tanto la mer-
cancía como las condiciones de
los empleados, algo que nunca
había ocurrido”. 

Cabe recordar que hace tres
semanas-a 15 días de la cele-
bración de la muestra- los
comerciantes que tenían pre-
visto abrir en Exposaldo reci-
bieron una carta remitida por
la Institución Ferial, empresa
dependiente del Cabildo de
Tenerife, y la Cámara de
Comercio en la que se les infor-
maba de la suspensión de la
feria de oportunidades. Ante
este hecho, los afectados se
reunieron con los responsables
del Recinto Ferial para mos-
trar su rechazo a esta decisión
y finalmente lograron, con el
apoyo de varias asociaciones
empresariales, que la feria se
celebrara en los días previstos.

La feria de Oportunidades
Exposaldo abrió su puertas el
pasado miércoles y permane-
cerá hasta el domingo día 8 de
11.00 a 21.00 horas.

Comerciantes
de ‘Exposaldo’
denuncian
“represalias” 

Vista parcial del stand canario en la feria madrileña. / DA

Plátano y tomate,
protagonistas en la
‘Fruit Atraction
2009’ de Madrid
El evento supone una oportunidad
para el sector hortofrutícola de las Islas 
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La Fruit Attraction 2009, primera
feria del sector hortofrutícola de
España, que se desarrolla en
Madrid hasta hoy, supone una
oportunidad para los producto-
res canarios, que ha llamado
poderosamente la atención de
los visitantes por la calidad y
diferenciación de su oferta. Así
lo han reseñado las asociaciones
más representativas del sector,
presentes en una muestra a la
que han asistido de la mano de la
Consejería de Agricultura, Gana-
dería, Pesca y Alimentación del
Gobierno de Canarias y la
empresa pública Proexca.

El tomate y el plátano han asu-
mido gran protagonismo en una
feria orientada a la labor comer-
cial por la que han transitado dis-
tribuidores de todo el mundo,
que permite abrir nuevos merca-
dos, acercarse en profundidad la
procedencia de los productos,
conocer las últimas novedades
en materia de innovación y des-
arrollo e identificar fortalezas y
debilidades de los principales
competidores.

El stand, ideado por Proexca,
de 256 metros cuadrados, ha

sido unánimemente alabado por
su funcionalidad, esmerado
diseño y modernidad, y ha per-
mitido contactos fluidos con
compradores de todo el mundo.
Miles de visitantes se han diri-
gido durante toda la jornada a
un espacio que ha contado con
demostraciones de cocina en el
formato show cooking a cargo del
prestigioso cocinero Francisco
Coque.

Según remarcan tanto Aceto
(Asociación Provincial de Cose-
cheros Exportadores de Tomates
de Tenerife), como Fedex (Fede-
ración Provincial de Asociacio-
nes de Exportadores de Produc-
tos Hortofrutícolas de Las Pal-
mas), el tomate tiene entre sus
cometidos más urgentes lograr
una Identificación Geográfica
Protegida y una marca unificada
para poder explorar nuevos mer-
cados y posicionarse en el mer-
cado nacional. El distintivo
Tomate de Canarias significaría
optar con garantías a un mer-
cado potencial de 45 millones de
consumidores. Según indicó el
gerente de Aceto, Domingo Men-
doza, Fruit Attraction 2009 cen-
traliza en un sólo espacio todos
los atractivos del sector hortofru-
tícola y lo muestra a operadores

comerciales de todo el mundo.
“Las ferias han estado diluidas
en cada comunidad autónoma
hasta ahora, y una exposición de
estas características supone una
puerta de entrada para toda
Europa”, dijo.

Calidad y modernidad
Aceto ha destacado la calidad y
modernidad del stand dispuesto
por el Gobierno de Canarias en
la feria, pues se crea un concepto
distinto e innovador para el sec-
tor, “donde han brillado el
tomate y el plátano”. Esta enti-

dad ha cursado entre 200 y 250
invitaciones a agentes de la dis-
tribución internacional para que
asistan a la feria y apunta el
acceso al mercado nacional y las
ayudas al transporte como los
principales problemas que afron-
tan para ganar en competitivi-
dad. Sobre estas ayudas, el sec-
tor hortofrutícola canario reco-
noce “avances importantes”, si
bien “la carga que supone el coste
del transporte sigue siendo nues-
tro principal caballo de batalla
para el posterior acceso a los
mercados europeos”.
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