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¢ POR QUE FRUIT ATTRACTION ES LA
HERRAMIENTA COMERCIAL MAS RENTABLE?

Espanfa, primer pais exportador de Enorme potencial
frutas y hortalizas del mundo. de consumo
Oferta, calidad y diversidad.

Producto ferial disenado a medida
de las necesidades del sector

Herramienta comercial para MR entabiidad comercial

empresas hortofruticolas.

Dias de intensas
relaciones B2B con

Dinamizador de la actividad el canal de distribucién

promocional e imagen del sector

e

Servicio personalizado

Multiplicador de
y asesoramiento ferial P

oportunidades
de negocio

o . L Cualificada capacidad
Formato de participacion, sencillo, practico de convocatoria profesional

y muy economico. Stands de disefio modular e internacional
personalizables:
bajo costo = alta rentabilidad

ESPANA ES UN MERCADO ESTRATEGICO PARA POTENCIAR
EL CARACTER INTERNACIONAL DE FRUIT ATTRACTION.
MADRID, UBICACION ESTRATEGICA, INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS

K FRUIT ATTRACTION LE OFRECE RENTABILIDAD COMERCIAL.
MAXIMA RENTABILIDAD POR CONTACTO.

GEMPLO EN FRUIT ATTRACTQ @\S TRADICIONALES \

- 16 m2 TODO INCLUIDO. Calcule:
- El coste en tiempo y organizacion

de estas mismas 108 reuniones
- Todo el canal de distribucion fuera de la feria.

nacional e internacional. - Numero de dias necesarios.
- Desplazamientos.

3.741 €/IVA no incluido - Hoteles y alojamiento.
\ / vtros. /J

- 108 reuniones de 30 minutos.*

*(célculos elaborados con 2 responsables comerciales, Reuniones de 30 min, 27 horas Utiles de feria)
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El mejor canal de promocioén para llegar a un
mayor nimero de clientes con menos coste.

ONLINE 365 DIAS

www.fruitattraction.ifema.es

Mayor y mas duradera notoriedad mediatica.
Fruit Attraction News.
Catalogo permanente de expositores.

Identifique potenciales clientes.

KCrea expectativas.

J

UN NUEVO CONCEPTO DE FERIA

ACONTECIMIENTO COMERCIAL
20-22 DE OCTUBRE

Concepto ferial desarrollado a medida de
las necesidades del sector.

3 dias de relaciones comerciales intensivas
entre oferta y demanda profesional.

Oferta, calidad, diversidad.
Méaxima rentabilidad por contacto.

Punto de encuentro internacional.

Zonas de trabajo.
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ANUNCIE POR TODAS
LAS VIAS POSIBLES
SU PRESENCIA EN
LA FERIA

-

A SU DISPOSICION

2UTILICE TODAS LAS ||
HERRAMIENTAS QUE
FRUIT ATTRACTION PONE

ACUDA A LA FERIA
CON UNA AGENDA
DE CITAS CERRADAS

Fruit Attraction News.
Zona de expositores.

Invite e involucre a todos los
empleados de su empresa a
que mencionen su

articipacion en la feria. i i
P P Catélogo online.

Banners personalizados.
Servicios de reuniones.

Comunique a todos sus
clientes y proveedores que
participa en FRUIT

Programa de Invitados Internacionales. |§

| Maximice su presencia comercial en
la feria.

e Nombre y comunigue un responsable
comercial y sus datos de contacto.

! * Haga que su equipo comercial acuda
a la feria con una agenda cerrada y

ATTRACTION

Cree y presente una historia,
nuevo producto o servicio,
para activar expectativas y
preséntela en la feria.

Ponga un banner en su Web.

Publique periddicamente
noticias sobre su presencia.

Banner en la firma electronica
de todos los empleados.

Mencione su participacion en
soportes publicitarios en los
que ya esta haciendo
publicidad.

completa.



FRUIT ATTRACTION £y 6

2009

353 expositores titulares 12.628 participantes profesionales
865 marcas y empresas representadas 8.480 visitantes profesionales

7.841 espanoles

20 paises representados 999 internacionales (52 paises)

55
255
25
52
44
40
54
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49
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31

9 Transporte y Logistica

3.841expositores acreditados

Agente Comercializador
Productor/Exportador

[+D+i

Importador

Industria Agricola

Industria de Seleccion y Transformacion
Instituciones, Organismos y Asociaciones
Marketing, Promocion, Consultorias
Mayoristas y Distribuidor en Origen
Minoristas-Distribucion en Destino
Servicios Técnicos y otros Proveedores de la Produccion




PARTICIPAR ES MUY SENCILLO

. Defina claramente los objetivos de su participacion.
Prepare un plan de accion para el antes, durante y después de la feria.

’ 2 Stand de diseino modular personalizable = maxima rentabilidad.

‘ Conceéntrese en ANUNCIAR por todas las vias posibles su presencia en la feria,
y acudir a la misma con una agenda de citas cerradas.

‘ 4 Utilice todas las herramientas que Fruit Attraction pone a su disposicion.
- Publique sus noticias y novedades en Fruit Attraction News.

FRUITs i - Catalogo de expositores y Agenda de Reuniones con visitantes.
srrmserion N EW S - Presente su novedad en el Foro de Innovacion.
[Ty

- Programa de Invitados Internacionales seleccionados por los
propios expositores.
- Show cooking con sus productos.

...CONSULTE CON LA DIRECCION DEL CERTAMEN.

VISUALMENTE SIMULA EL MAS
EFICAZ MERCADO DE NEGOCIOS

FRUIT ATTRACTION RENTABILIZA
AL MAXIMO SU TIEMPO Y SU PRESUPUESTO.




Mercabarna abre

“FRUIT ATTRACTION ha superado sus
expectativas y ha servido para convertir a este
certamen como escaparate idoneo y punto de

encuentro del sector “.

Kernel

PROMOCION DEL CAMPO MUBCIANO, E] corsajero Antonio Cerdi () h -m-m Deu Espircsay el
ASraCtion. /L VERSMD

sus puertas en Madrid
a lo largo de tres dias

Mercabarna y el Gremio de Mayoristas
de Frutas y Hortalizas de Barcelona par-
ticipan conjuntamente en esta primera protagonistas.”
convocatoria del salén. El sector horto-
fruticola de este poligono alimentario

| “Destinado a ocupar un lugar destacado Las f[utasyverduras

en el calendario innternacional. Ha demostrado

COon su presencia |§ importancia de compartir espaﬁolas triunfan

anhelos y preocupaciones con el sector productor.

Como proveedores, creemos que es nuestra ) )
responsabilidad compartir tiempos y espacios Andalucia, la mds exportadora, con

con los productores espafoles, los verdaderos ventas de 2.732 millones de euros

‘en el extranjero

Dupont.
“Nadie esperaba la aceptacion que
ha tenido, en 3 dias hemos
La diversidad de pmductos elevala contactado con clientes que en otras

ocasiones hubiéramos tardado 4

calidad de las verduras y frutas espafiolas  scmanas.

El sector genera unos 300.000 puestos de trabajo directos e indirectos A los invitados internacionales -

PMAL

MADRID-Fruf Anraction se des-
pide de ferna con el buen sabor
de boca que defs un buen plato,
por ejempla, de setas con ajilia,
seguida de una buena chidmoya
de postre. Productos del campo
que, o igual que el resto de frutas
y werduras, han sido los protage-
nisims de estos res dixs que ha
durado el certamen. Una cita gue

Ha sido realmente sorprendente ver tantos
y tan cualificados visitantes profesionales
ya en la primera edicion.

Es la primera vez que veo tan espontaneo
éxito en la primera edicion de una

El sector mostré su potencial feria sectorial
agrario en Fr“it Atlraclioll Excelente feeling de todos los clientes que

he contactado.

Cuarenta y cinco empresas y cooperativas acudieron a la primera
edicién de esta feria, que aspira a ser la mds importante deEspaia

“FRUIT ATTRACTION ha sido muy
provechoso, ya que nos ha permitido
realizar un gran nimero de contactos
comerciales, recibir un elevado
volumen de visitantes y mostrar una
elevada cantidad de novedades.

Todo ello con una organizacion
excelente”.

Asociacion de Productores y
Comercializadotes de Cebolla de
Cataluna

Ifema abre el mercado
de frutas y verduras

El certamen retine a los principales agentes del mundo hortofruticola

Hay se abren, por primera ves, las poer-

tas de Fruit Attraction, Foria Profesional
el Sector de Frutas y Hortalizas. El see-

tor hortofroticola cuenta con una nuea
gran comvocatoria de referencia. Duran-
tee tres dias, bos pabellones 1 ¥ 3 de Feria
de Madrid serin el punto de encuentra
de los profisionales del sector hortofru-
ticola. Organizada por Llema y la Fede-
rackin Espaiiola de Produetores Expor-
tadores de Frutas y Hortalizas (Fepex),
Fruit Attraction nace con la aspiraciin S
de convertirse proato en el salin derele- SRR

‘Fruit Attraction’” ha sido “todo un acierto, hemos aumentado el nimero de
contactos comerciales, lo que supone dar un paso mas hacia la rentabilidad”

Grupo Hortiberia

Todo un caudal de texturas para llevarse al paladar

L i rrserarion i coceros np . tacarie o maiems partek & fritin  vegribdes

ASOMAFRUT

alemanes, ingleses, italianos- les ha

; mﬂ;ﬁﬁ:ﬂmﬁmﬁ parecido una idea maravillosa, ya
porsucaricterintenatoenman. - qUE han podido ver en un mismo
T Soomapenimae tiogainds  SITIO @ personas y empresas que
yendo no sdlo lok que realess — tonjan Kravisto visitar, sin tener que

Labores en el campo, sina tambic

telaciocndos con s sethdde - viajar a las distintas zonas de

el medio unl, comoequiposd - Produccion en Espana”
| tiego, viveros y semilleros, abo
13, etwvases y enbalajes.

BAamte famanta sl dasarenl.  FrE@Shuelva.

Fruit Attractionlogra
confianza suficiente
- para volver en 2010

S T R

“En Fruit Attraction he tenido la oportunidad de ver a clientes que
hacia mas de dos afios que no veia. El valor del contacto personal
profesional sigue siendo basico”

La feria se va de viaje en busca
de mas visitantes extranjeros

Impulsa la asistencia de 270 wmgrﬁugs énten];?lcmnalu
enas de distribucion

procedentes de las principales ca

Con vistas a fomentar y fortalecer
ln presencin de vi |s1:|antm profesio-
nales procedentes de otros paises,

Fruit Attraction, Feria Profesional
del Sector de Frutas y Hortalizas,
coorganizada por fema y la Fede-
racitn Espaiiola de Asociaciones de
Productores Exportadores de Fru-
tasy Hortalizas (Fepex), ha venido
desarrollando un destacado pro-

“Rotundo éxito nuestra participacion en la feria, en la que se ha desarrollado una elevada
actividad comercial y de negocio, en la que gran parte de los profesionales han repetido
visita en los dias que ha durado la feria”

- Fruit Attractionlogra
confianza suficiente
para ‘volver' en 2010
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Rijk Zwaan presenta en Madrid un

pepino mini y un plImento extra dulce

I’ﬂ‘-ﬁ'“"-“‘”lﬂu threas que si dan buenos resulta-
dos”, sefialt Lus Rulpérez, comer-

La casa de semillas Rijk Zwaan ha cial especialista dr cultivo de pepl-

weudide con stand propéo a la pri- no y plmiento de Rijk Zwaan

e feria de frutas ¥ hortalizs que Hasta ¢l momento este peping

ha oreanizado en Madrid el lfema mini sélo ha oenetrado en los mer-

/

www.fruitattraction.ifema.es

~

LINEA IFEMA

LLAMADAS DESDE ESPANA
INFOIFEMA 902221515
EXPOSITORES 902 22 16 16

LLAMADAS INTERNACIONALES ~ (34) 91 722 30 00

fruitattraction@ifema.es






